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Opis sposobu obliczenia ceny.

Opis kryteriéw, ktorymi Zamawiajacy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty,
wraz z podaniem znaczenia tych kryteriow i sposobu oceny ofert.

Informacje o formalnos$ciach, jakie powinny zosta¢ dopetnione po wyborze oferty
w celu zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego.

Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

Istotne dla stron postanowienia, ktére zostang wprowadzone do tres$ci zawieranej
umowy w sprawie zamoOwienia publicznego, ogélne warunki umowy albo wzoér
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NAZWA (FIRMA) ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO.

Polska Organizacja Turystyczna (POT)
ul. Chatubinskiego 8, 00 - 613 Warszawa
Strona internetowa: www.pot.gov.pl
E-mail: pot@pot.gov.pl

IL

TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA.

Postepowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego, na podstawie art.
10 ust. 1 i art. 39 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamoéwien publicznych
(Dz. U. z 2018 r., poz. 1986 ze zm.), zwanej dalej ,ustawa Pzp”, dla ustug o wartosci
zamowienia nie przekraczajgcej kwoty okreslonej w przepisach wydanych na podstawie
art. 11 ust. 8 ustawy Pzp tj. 144 000 euro.

II1.

1.

AR

o o N

11.

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA.

Przedmiotem zamoéwienia jest kompleksowe przygotowanie i realizacja operacji pn.
akcja z udziatem blogeréw ,Dobry biznes na wsi” zwana dalej Akcja. Szczegotowy
opis przedmiotu zamoéwienia zawiera Zatgcznik nr 1 do SIWZ.

Kod Wspdlnego Stownika Zamoéwien Publicznych (CPV): 79342000-3.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czeSciowych.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci udzielenia zamoéwien uzupetniajgcych,
o ktérych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6 ustawy Pzp.

Zamawiajacy nie przewiduje zawarcia umowy ramowe;j.

Zamawiajgcy nie przewiduje aukgcji elektroniczne;j.

Rozliczenia z Wykonawca dokonywane bedg w PLN.

Zamawiajagcy nie przewiduje zwrotu Kkosztéw udzialu w postepowaniu,
z zastrzezeniem art. 93 ust. 4 ustawy Pzp.

. Zamawiajacy nie ogranicza mozliwos$ci ubiegania sie o zamoéwienie publiczne tylko

dla Wykonawcow, u ktorych ponad 50% pracownikéw stanowia osoby
niepetnosprawne.

Na podstawie art. 36 b ust. 1 ustawy Pzp Wykonawca jest zobowigzany umiescic¢
w skladanej ofercie informacje o czeSci zamoéwienia, ktorg zamierza powierzy¢
podwykonawcom i podania przez Wykonawce firm podwykonawcédw. Zamawiajacy
nie zastrzega zadnej czeSci zamOdwienia, ktora nie moze by¢ powierzona
podwykonawcom.

IV. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Zaméwienie nalezy zrealizowa¢ do dnia 30.09.2019 r.


http://www.pot.gov.pl/
mailto:pot@pot.gov.pl
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V. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY SPEENIENIA
TYCH WARUNKOW.
1. O udzielenie zamdéwienia mogg ubiegac¢ sie Wykonawcy, ktorzy:
1) nie podlegaja wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 12 - 23 ustawy Pzp.
Zamawiajacy nie przewiduje wykluczenia Wykonawcy na podstawie art. 24 ust.
5 pkt 1 ustawy Pzp.

2) spelniajg warunki udziatu w postepowaniu dotyczace:

a) kompetencji lub uprawnien do prowadzenia okresSlonej dziatalnosci
zawodowej, o ile wynika to z odrebnych przepisow.
Zamawiajgcy nie postawit szczeg6towego warunku w tym zakresie.

b) sytuacji ekonomicznej lub finansowej.
Zamawiajgcy nie postawit szczegétowego warunku w tym zakresie.

c) zdolnoSci technicznej lub zawodowe;j:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony jezeli Wykonawca wykaze, ze
w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, nalezycie
zorganizowal co najmniej 2 (stownie: dwie) kampanie reklamowe
z wykorzystaniem influencer marketingu, o warto$ci min. 170 000 zt brutto
kazda, a w wyniku ww. kampanii powstaty wpisy i artykuty blogeréw
w blogosferze lub social mediach, ktore sg publicznie dostepne i mozliwe do
weryfikacji przez Zamawiajgcego.

2. Zamawiajacy moze, na kazdym etapie postepowania, uzna¢, ze Wykonawca nie
posiada wymaganych zdolno$ci, jezeli zaangazowanie zasobéw technicznych lub
zawodowych Wykonawcy w inne przedsiewziecia gospodarcze Wykonawcy moze
mie¢ negatywny wptyw na realizacje zamdéwienia.

3. W przypadku Wykonawcéw wspélnie ubiegajacych sie o udzielenie zaméwienia
warunki, o ktérych mowa w rozdz. V pkt 1 ppkt 2) niniejszej SIWZ zostang
spelnione wytacznie jezeli Wykonawcy potwierdzaja spetnianie warunkéw udziatu
w postepowaniu oraz brak podstaw wykluczenia w zakresie, w ktorym kazdy
z Wykonawcéw wykazuje spetnianie warunkéw udziatu w postepowaniu oraz brak
podstaw wykluczenia.

4. Wykonawca, ktéry podlega wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 13 i 14 oraz
16-20 ustawy Pzp, moze przedstawi¢ dowody na to, ze podjete przez niego Srodki
sg wystarczajagce do wykazania jego rzetelnosci, w szczegélnosci udowodnic
naprawienie szkody wyrzadzonej przestepstwem lub przestepstwem skarbowym,
zado$Cuczynienie pieniezne za doznang krzywde lub naprawienie szkody,
wyczerpujace wyjasnienie stanu faktycznego oraz wspoétprace z organami $cigania
oraz podjecie konkretnych $rodkéw technicznych, organizacyjnych i kadrowych,
ktére sg odpowiednie dla zapobiegania dalszym przestepstwom lub przestepstwom
skarbowym lub nieprawidlowemu postepowaniu Wykonawcy. Regulacji, o ktorej
mowa w zdaniu pierwszym nie stosuje sie, jezeli wobec Wykonawcy, bedacego
podmiotem zbiorowym, orzeczono prawomocnym wyrokiem sgdu zakaz ubiegania
sie o udzielenie zamdwienia oraz nie uptynat okresSlony w tym wyroku okres
obowigzywania tego zakazu.

5. Wykonawca nie podlega wykluczeniu, jezeli Zamawiajacy, uwzgledniajac wage
i szczegolne okolicznosci czynu Wykonawcy, uzna za wystarczajace dowody
przedstawione na podstawie pkt 4.
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Zamawiajacy moze wykluczy¢ Wykonawce na kazdym etapie postepowania
o udzielenie zamoéwienia.

Ocena spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu bedzie dokonywana
w oparciu o przedtozone przez Wykonawce dokumenty i o$wiadczenia, o ktorych
mowa w rozdz. VI, na zasadzie spetnia/nie spetnia.

Ponadto o realizacje zamo6wienia mogg sie ubiega¢ wylacznie Wykonawcy bedacy
w stanie zrealizowa¢ zamoéwienie zgodnie z Zatgcznikiem 1 do SIWZ.

VI. WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW, POTWIERDZAJACYCH SPELNIENIE WARUNKOW

1.

UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ BRAK PODSTAW WYKLUCZENIA.
Do oferty kazdy Wykonawca musi dotaczy¢ aktualne na dzien sktadania ofert
oSwiadczenie w zakresie wskazanym w Zatgczniku nr 3 do SIWZ. Informacje
zawarte w o$Swiadczeniu bedg stanowi¢ wstepne potwierdzenie, ze Wykonawca nie
podlega wykluczeniu oraz spetnia warunki udziatu w postepowaniu.

W przypadku wspélnego ubiegania sie o zamowienie przez Wykonawcow
oSwiadczenie, o ktorym mowa w pkt. 1 rozdz. VI niniejszej SIWZ sktada kazdy
z Wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych sie o zamoéwienie. O$wiadczenie musi
potwierdza¢ spetnianie warunkéw udziatu w postepowaniu, brak podstaw
wykluczenia w zakresie, w ktérym kazdy z Wykonawcéw wykazuje speianie
warunkow udzialu w postepowaniu, brak podstaw wykluczenia.
Zamawiajacy zada, aby Wykonawca, ktéry zamierza powierzy¢ wykonanie cze$ci
zamoOwienia podwykonawcom, w celu wykazania braku istnienia wobec nich
podstaw wykluczenia z wudzialu w postepowaniu zamieScit informacje
o podwykonawcach w o$wiadczeniu, o ktérym mowa w pkt. 1 rozdz. VI SIWZ.
Zamawiajacy, zgodnie z art. 24aa ustawy Pzp, w pierwszej kolejnos$ci dokona oceny
ofert, a nastepnie zbada czy Wykonawca, ktérego oferta zostata oceniona najwyzej
nie podlega wykluczeniu oraz speinia warunki udziatu w postepowaniu.
Zamawiajgcy przed udzieleniem zamoéwienia, wezwie wykonawce, ktérego oferta
zostata najwyzej oceniona, do ztozenia w wyznaczonym, nie krotszym niz 5 dni,
terminie aktualnych na dzien ztoZenia nastepujacych oswiadczen lub dokumentéw:
a) wykazu wykonanych, a w przypadku Swiadczen okresowych lub ciggtych réwniez
wykonywanych ustug, w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu
skladania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnoSci jest krétszy - w tym
okresie, wraz z podaniem ich wartos$ci, przedmiotu, dat wykonania i podmiotow,
na rzecz ktorych ustugi zostaly wykonane, oraz zalgczeniem dowodéow
okreslajacych, czy te ustugi zostaty wykonane lub sg wykonywane nalezycie, przy
czym dowodami, o ktorych mowa sa referencje badz inne dokumenty
wystawione przez podmiot, na rzecz ktérego ustugi byly wykonywane,
a w przypadku Swiadczen okresowych lub ciggltych sg wykonywane, a jezeli
z uzasadnionej przyczyny o obiektywnym charakterze Wykonawca nie jest
w stanie uzyska¢ tych dokumentéw - o$wiadczenie Wykonawcy; w przypadku
Swiadczen okresowych lub ciggtych nadal wykonywanych referencje badz inne
dokumenty potwierdzajace ich nalezyte wykonywanie powinny by¢ wydane nie
wczes$niej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert. Ztozone
dokumenty muszg potwierdza¢ w sposéb bezsporny spetnienie warunku
okreslonego w rozdziale V pkt 1. ppkt. 2) lit. ¢) Wzér wykazu ustug stanowi
zatgcznik nr 6 do SIWZ.

6. Wykonawca w terminie 3 dni od dnia zamieszczenia na stronie internetowej

informacji, o ktérej mowa w art. 86 ust. 5 ustawy Pzp, przekaze Zamawiajacemu

5
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o$wiadczenie o przynaleznoSci lub braku przynaleznosci do tej samej grupy

kapitatowej (wzor o$wiadczenia stanowi Zatgcznik nr 5 do SIWZ), o ktérej mowa

w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Pzp. Wraz ze ztozeniem o$wiadczenia, Wykonawca

moze przedstawi¢ dowody, Ze powigzania z innym Wykonawcg nie prowadza do

zaktécenia konkurencji w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia.

Oferte stanowi:

1) Wypetniony i podpisany Formularz ofertowy, zgodnie z wzorem stanowigcym
Zatacznik nr 2 do SIWZ.

2) Pelnomocnictwo (jesli dotyczy).

3) Oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu oraz o braku
podstaw wykluczenia, zgodnie z wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 3 do SIWZ.

4) Wstepna strategia komunikacji Akcji.

5) Projekt logo Akcji przedstawiony w formie papierowej i na nosniku
elektronicznym.

INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJACEGO Z WYKONAWCAMI ORAZ
PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN I DOKUMENTOW, A TAKZE WSKAZANIE 0SOB UPRAWNIONYCH
DO POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAMI.
Z zastrzezeniem wyjatkow okreslonych w ustawie, wszelkie o$§wiadczenia, wnioski,
zawiadomienia oraz informacje pomiedzy Zamawiajacym oraz Wykonawcami bedg
przekazywane:
1) pisemnie na adres Polska Organizacja Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8,
00 - 613 Warszawa, lub
2) faksem na numer +48 22 536 70 04 lub
3) droga elektroniczng na adres e-mail: zamowienia@pot.gov.pl
Jezeli Zamawiajacy lub Wykonawca beda przekazywac¢ oswiadczenia, wnioski,
zawiadomienia oraz informacje faksem lub droga elektroniczna, kazda ze stron
na zadanie drugiej niezwtocznie potwierdzi fakt ich otrzymania.
Wykonawcy, ktérzy nie ztozyli oSwiadczenia, o ktéorym mowa w art. 25a ust. 1
ustawy Pzp, oswiadczen lub dokumentéw potwierdzajacych okolicznosci, o ktérych
mowa w art. 25 ust. 1 ustawy Pzp lub innych dokumentéw niezbednych do
przeprowadzenia postepowania, oSwiadczenia lub dokumenty sg niekompletne,
zawierajg bledy lub budza wskazane przez Zamawiajgcego watpliwosci
Zamawiajacy wzywa do ich ztozenia, uzupeinienia lub poprawienia lub do
udzielania wyja$nien w terminie przez siebie wskazanym, chyba Ze mimo ich
ztozenia, uzupetnienia lub poprawienia, lub udzielenia wyjasnien oferta Wykonawcy
podlega odrzuceniu albo konieczne bytoby uniewaznienie postepowania.
Jezeli Wykonawca nie zlozyt wymaganych petnomocnictw albo ztozyt wadliwe
pelnomocnictwa, Zamawiajagcy wzywa do ich ztozenia w terminie przez siebie
wskazanym, chyba Ze mimo ich ztozenia oferta Wykonawcy podlega odrzuceniu
albo konieczne bytoby uniewaznienie postepowania. Petnomocnictwa nalezy ztozy¢
w formie oryginalu wystawionego przez osoby uprawnione do reprezentacji
Wykonawcy lub kopii (odpisu) notarialnie poswiadczone;j.
Wykonawca moze zwraca¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci SIWZ.
Zamawiajgcy niezwlocznie udzieli wyjasnien, nie pdZniej niz na 2 dni przed
uplywem terminu sktadania ofert, pod warunkiem, Ze wniosek o wyjasnienie tresSci
SIWZ wptynie do Zamawiajgcego nie p6zniej niz do konca dnia, w ktérym uptywa
potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.
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Zamawiajacy przekaze tre$¢ wyjasnienia jednoczes$nie wszystkim Wykonawcom,
ktérym przekazano SIWZ oraz zamie$ci jg na stronie internetowej, bez ujawniania
Zrédia zapytania.

W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze przed uplywem terminu
sktadania ofert zmieni¢ tres¢ SIWZ. Dokonang zmiane SIWZ Zamawiajacy przekaze
niezwtocznie wszystkim Wykonawcom, ktéorym przekazano SIWZ oraz zamie$ci na
stronie internetowej. Kazda wprowadzona zmiana staje sie integralng czescia tej
SIWZ.

Osoba upowazniona do kontaktowania sie z Wykonawcami: Barbara Polanska -
tel. 22 536 70 34.

WYMAGANIA DOTYCZACE WADIUM.
Zamawiajgcy nie wymaga wniesienia wadium.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA.

. Wykonawca zgodnie z art. 85 ust. 1 pkt 1 ustawy Pzp pozostanie zwigzany oferta

przez okres 30 dni.

. Bieg terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.
. Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajgcego moze przedtuzy¢ termin

zwigzania ofertg, z tym ze Zamawiajacy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed
uptywem terminu zwigzania ofertg, zwrocic sie do Wykonawcéw o wyrazenie zgody
na przedtuzenie tego terminu o oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

X. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT.

1.
2.

11.

Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztoZeniem oferty.
Wykonawca ma prawo zlozy¢ tylko jedng oferte. W przypadku ztozenia przez
Wykonawce wiecej niz jednej oferty, wszystkie oferty zostang odrzucone
na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 1 w zwigzku z art. 82 ust. 1 ustawy Pzp.

Tres¢ oferty musi odpowiadac tresci SIWZ.

Wskazane jest, aby wszystkie zapisane, zadrukowane strony oferty byty kolejno
ponumerowane, ztgczone w sposéb uniemozliwiajacy jej dekompletacje.

. Oferte nalezy sporzadzi¢ w jezyku polskim na maszynie do pisania, komputerze lub

inng trwatg i czytelng technika biurowa.

. Wszelkie poprawki, zmiany lub wykreslenia w tekscie oferty musza by¢ parafowane

i datowane przez osobe upowazniong do podpisywania oferty.

. Oferta i os$wiadczenia musza by¢ podpisane przez osobe/osoby uprawnione

do reprezentowania i sktadania oSwiadczen woli w imieniu Wykonawcy - zgodnie
z wpisem do wtasciwego rejestru.

. Jezeli upowaznienie do podpisywania oferty, oswiadczen, reprezentowania

Wykonawcy/WykonawcOw w postepowaniu i zaciggania zobowigzan w wysokosci
odpowiadajacej cenie oferty wynika z petnomocnictwa - winno by¢ ono udzielone
(podpisane) przez osobe/osoby uprawnione zgodnie z wpisem do witasciwego
rejestru, oraz dotaczone do oferty. Pelnomocnictwo musi by¢ ztozone w formie
oryginatu lub kopii potwierdzonej notarialnie.

. Zapis pkt 8 stosuje sie odpowiednio do dalszych pelnomocnictw.
. Osoba/osoby podpisujace oferte musza by¢ upowaznione do zaciggania zobowigzan

w wysokos$ci odpowiadajacej cenie oferty zgodnie z wpisem do wtaSciwego rejestru.
Wymagane w SIWZ dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, muszg by¢ ztozone
wraz z ttumaczeniem na jezyk polski.
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Wszystkie strony oferty oraz wszystkie zatgczone oswiadczenia, ttumaczenia
i inne dokumenty, winny by¢ parafowane przez osobe upowazniong do podpisania
oferty. Dotyczy to zar6wno oryginatéw oswiadczen i dokumentow, jak tez ich
poswiadczonych za zgodno$c¢ z oryginatem kserokopii.

Zamawiajgcy informuje, iz zgodnie z art. 8 w zwigzku z art. 96 ust. 3 ustawy Pzp
oferty sktadane w postepowaniu o zaméwienie publiczne s3 jawne i podlegaja
udostepnieniu od chwili ich otwarcia, z wyjatkiem informacji stanowigcych
tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r.
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2018 r. poz. 419), jesli Wykonawca
w terminie skladania ofert zastrzegl, Ze nie moga one by¢ udostepniane
i jednoczeSnie wykazal, iz =zastrzezone informacje stanowig tajemnice
przedsiebiorstwa.

Zamawiajacy zaleca, aby informacje zastrzezone, jako tajemnica przedsiebiorstwa
byty przez Wykonawce ztozone w oddzielnej kopercie wewnatrz oferty
z oznakowaniem ,tajemnica przedsiebiorstwa” lub spiete (zszyte) i oddzielone od
pozostatych, jawnych elementéw oferty. Brak jednoznacznego wskazania, ktére
informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa oznacza¢ bedzie, Ze wszelkie
dokumenty i informacje ztozone wraz z ofertg sg jawne. Wraz z zastrzezeniem
informac;ji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa, Wykonawca do oferty zataczy
uzasadnienie zastrzezenia poprzez wskazanie przyczyn faktycznych i wykazanie
spetnienia podstaw normatywnych uprawniajacych do dokonania zastrzezenia.

W przypadku braku wskazania w sposéb jednoznaczny, ktére informacje podlegaja
ochronie jako tajemnica przedsiebiorstwa lub braku uzasadnienia zastrzezenia
poprzez wskazanie przyczyn faktycznych i wskazanie spetniania podstaw
normatywnych uprawniajacych do dokonania zastrzezenia, Zamawiajacy moze nie
uzna¢ prawidtowosci dokonanego zastrzezenia tajemnicy przedsiebiorstwa bez
obowigzku zadania dodatkowych wyjasnien od Wykonawcy. W takim przypadku
Zamawiajacy zwolniony bedzie od wszelkiej odpowiedzialno$ci za jakiekolwiek
ewentualne szkody powstate w zwigzku z ujawnieniem zastrzezonych informacji
osobom trzecim. Zastrzezenie informacji, danych, dokumentéw lub osSwiadczen
niestanowigcych  tajemnicy przedsiebiorstwa w  rozumieniu przepisow
o nieuczciwej konkurencji lub niewykazanie, iz zastrzeZone informacje stanowig
tajemnice przedsiebiorstwa powoduje ich odtajnienie.

Przez tajemnice przedsiebiorstwa rozumie sie nie ujawnione do wiadomosci
publicznej informacje techniczne, technologiczne, organizacyjne przedsiebiorstwa
lub inne informacje posiadajace warto$¢ gospodarcza, co do ktérych przedsiebiorca
podjat niezbedne dziatania, w celu zachowania ich poufnosci - art. 11 ust. 4 ustawy
z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Zastrzezenie informacji, ktore nie stanowig tajemnicy przedsiebiorstwa
w rozumieniu ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji bedzie traktowane, jako
bezskuteczne i skutkowac¢ bedzie zgodnie z uchwatg SN z 21 pazdziernika 2005 r.
(sygn. III CZP 74/05) ich odtajnieniem.

Oferta winna zawiera¢ wymagane dokumenty, zatgczniki, oSwiadczenia wymienione
w niniejszej SIWZ.

Jezeli oferta jest sktadana przez Wykonawcow wspoélnie ubiegajacych sie
0 udzielenie zamowienia, Wykonawcy ci ponosza solidarng odpowiedzialno$¢ za
niewykonanie lub nienalezyte wykonanie zobowigzania.
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Oferta Wykonawcow, ktorzy beda ubiegac sie wspolnie o udzielenie zamowienia
musi by¢ podpisana w taki sposéb, aby prawnie zobowigzywata wszystkich
Wykonawcow wystepujacych wspodlnie.
W przypadku oferty sktadanej przez Wykonawcéw ubiegajacych sie wspolnie
o udzielenie zamoéwienia do oferty musi by¢ zatgczony dokument ustanawiajacy
petnomocnika Wykonawcéw wystepujacych wspolnie do reprezentowania ich
w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia albo reprezentowania w postepowaniu
i zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego. Pelnomocnictwo musi by¢
ztozone w formie oryginatu lub notarialnie potwierdzonej kopii.
Poswiadczenia za zgodno$¢ z oryginatem dokonuje odpowiednio Wykonawca,
podmiot na ktorego zdolnosciach lub sytuacji polega Wykonawca, Wykonawcy
wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zamdwienia publicznego albo podwykonawcy,
w zakresie dokumentow, ktére kazdego z nich dotycza.
Zaleca sie opracowanie stron oferty wg zataczonego do SIWZ wzoru (Zatgcznik nr 2
do SIWZ). Niezastosowanie wzoru okreslonego w zataczniku nr 2 do SIWZ nie
spowoduje odrzucenia oferty. Jednakze Zamawiajacy wymaga, zeby w ztoZonej
ofercie znalazty sie wszystkie oSwiadczenia zawarte we wzorze oferty.
Oferte nalezy ztozy¢ w zaklejonym, nienaruszonym opakowaniu.
Opakowanie oferty powinno by¢ oznakowane w ponizszy sposéb:
Akcja ,,Dobry biznes na wsi”
nr sprawy 13/2019/BP
Nie otwiera¢ przed dniem 26.06.2019 r. do godz. 13:30
adresat: Polska Organizacja Turystyczna, ul Chatubinskiego 8, 00 - 613 Warszawa,
nadawca: nazwa i adres Wykonawcy.
UWAGA: Zamawiajgcy nie ponosi odpowiedzialnosci za otwarcie oferty przed
terminem w przypadku nieprawidtowego oznaczenia koperty.
Zgodnie z art. 84 ust. 1 ustawy Pzp Wykonawca moze przed uptywem terminu
do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofa¢ oferte. O wprowadzeniu zmian lub zamiarze
wycofania oferty przed ostatecznym terminem sktadania ofert nalezy pisemnie
zawiadomi¢ Zamawiajacego.
Zmiany do oferty nalezy umie$ci¢ w oddzielnej, zaklejonej i nienaruszonej kopercie
z dopiskiem ,ZMIANA”. Na kopercie musi znajdowac¢ sie nazwa Wykonawcy,
doktadny adres i numer telefonu Wykonawcy (dopuszcza sie odcisk pieczeci).
Wykonawca nie moze wycofa¢ oferty i wprowadzi¢ zmian w ofercie po uplywie
ostatecznego terminu sktadania ofert.

XI. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKEADANIA I OTWARCIA OFERT.

1.

2.
3.

o1

Oferty nalezy sktada¢ w siedzibie Zamawiajacego przy ul. Chatubinskiego 8,
00 - 613 Warszawa, XIX pietro - sekretariat.

Termin sktadania ofert uptywa w dniu 26.06.2019 r., o godz. 13:00.

Otwarcie ofert nastagpi w siedzibie Zamawiajgcego, w dniu 26.06.2019 r., o godz.
13:30 w sali konferencyjnej POT (XIX pietro).

Otwarcie ofert jest jawne. Obecno$¢ Wykonawcow nie jest obowigzkowa.

Podczas otwarcia ofert Zamawiajacy odczyta informacje, o ktérych mowa w art. 86
ust. 4 ustawy Pzp.

Niezwlocznie po otwarciu ofert Zamawiajacy zamie$ci na stronie internetowej
informacje dotyczace:
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1) kwoty, jaka zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia;

2) firm oraz adreséw wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty w terminie;

3) ceny, terminu wykonania zamoéwienia, okresu gwarancji i warunkow ptatnosci
jezeli sag zawarte w ofertach.

XII. OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY OFERTY.

1. Podana w ofercie cena musi uwzglednia¢ wszystkie koszty, jakie poniesie
Wykonawca z tytutu nalezytej realizacji przedmiotu zamoéwienia zgodnie
z warunkami wynikajacymi z SIWZ, a w szczegdlnosci Szczegdétowego opisu
przedmiotu zamdéwienia i umowy.

2. Cena brutto ma zawiera¢ nalezny podatek VAT.

3. Jezeli w postepowaniu zlozona bedzie oferta, ktorej wyboér prowadzitby do
powstania u Zamawiajgcego obowigzku podatkowego zgodnie z przepisami
o podatku od towaréw i ustug, Zamawiajacy w celu oceny takiej oferty doliczy do
przedstawionej w niej ceny podatek od towardéw i ustug, ktéry miatby obowigzek
rozliczy¢ zgodnie z tymi przepisami. W takim przypadku Wykonawca, sktadajac
oferte, jest zobligowany poinformowac¢ Zamawiajgcego, ze wybor jego oferty bedzie
prowadzi¢ do powstania u Zamawiajacego obowigzku podatkowego, wskazujac
nazwe (rodzaj) ustugi, ktorej wykonanie bedzie prowadzi¢ do jego powstania, oraz
wskazujac jej wartos¢ bez kwoty podatku.

XIII. OPIS KRYTERIUM, KTORYM ZAMAWIAJACY BEDZIE KIEROWAL SIE PRZY WYBORZE OFERTY,
WRAZ Z PODANIEM ZNACZENIA TYCH KRYTERIOW ORAZ SPOSOBU OCENY OFERT.

1. Zamawiajacy dokona oceny ztoZonych ofert zgodnie z nastepujacymi kryteriami:
Lp. Kryterium Waga kryterium %

1 Cena 40

2 Strategia komunikacji 30

3 Zasieg publikacji 20

4 Kreacja logotypu 10

1) Cena - punkty zostang obliczone w nastepujacy sposob:

C= Cmin/CoX4O
gdzie:
C - liczba punktéw przyznanych za kryterium cena;
C min — najnizsza cena oferty z posrod ofert waznych i nie podlegajacych odrzuceniu;
Co - cena oferty badanej;

2) Strategia komunikacji - punkty zostang przyznane w nastepujacy sposob:

Zamawiajacy oceni przedstawiong przez Wykonawce wstepng strategiec komunikacji.
Ocenie zostanie poddana przygotowana przez Wykonawce koncepcja publikacii
materialbw przez blogerow. Zamawiajacy oceni proponowane Kkryteria wyboru
blogerow oraz miejsc inicjatyw biznesowych, zaproponowang taktyke dzialan oraz
dopasowanie jej do grupy docelowej, identyfikacje potencjalnych kontekstow do
komunikacji, okreslenie ich potencjatlu do generowania KPI, roztozenie dziatania w
czasie, wskazowki do ich wykorzystania (lub do braku wykorzystania). W opisie
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strategii powinny znalez¢ si¢ proponowany zakres wsparcia akcji dziataniami PR z
uwzglednieniem medidow Zamawiajgcego oraz innych rekomendowanych miejsc,
majacych na celu promocje akcji oraz zwigkszenie zasiegdw publikacji. Zamawiajacy
oceni rowniez wykorzystywane narzedzia do monitoringu zasiegu i analityki przez

Wykonawce.
Lp. Zagadnienia poddane ocenie w strategii komunikacji Liczba
punktow
1 Kryteria wyboru blogerédw oraz miejsc inicjatyw biznesowych 0 - 2 pkt
2 Proponowany zakres dziatan i roztozenie ich w czasie 0 - 5 pkt
3 Identyfikacja potencjalnych kontekstow do komunikacji, okreslenie | 0 -5 pkt
ich potencjatu do generowania KPI
4 Rekomendacje kanatéw komunikacji, proporcje i skale emisji 0 -5 pkt
z uzasadnieniem
5 Wykorzystywane narzedzia do monitoringu i analityki 0 - 3 pkt
6 Proponowane dziatania promocyjne PR 0 - 10
pkt

3) Zasieg publikacji - punkty zostang obliczone w nastepujacy sposob:

Z=Z0/Zmax x 20

gdzie:
Z - liczba punktéw przyznanych za kryterium Zasieg publikacji;
Z max - najwyzsza taczna liczba zasiegu publikacji blogeré6w zadeklarowana w ofercie

z pos$rod ofert waznych i nie podlegajgcych odrzuceniu;

Zo - taczny zasieg publikacji blogeréw oferty badanej;

Wykonawca zadeklaruje taczny zasieg dotarcia do grupy docelowej stworzonych
w ramach akgcji publikacji przez blogeréw w formie sucess stories, opisanych w Opisie
Przedmiotu Zamodwienia. Zamawiajgcy odrzuci oferte Wykonawcy, w ktdrej
deklaracja zasiegu bedzie ponizej 200 000.

4) Kreacjalogotypu - punkty zostang przyznane w nastepujacy sposob:

Zamawiajacy oceni przedstawiona przez Wykonawce wstepna propozycje kreacji

atrakcyjno$¢ wizualng projektow.

logotypu.
Lp. Liczb
P Opis kryteriow oceny ez ?
punktow
1 | Kreatywno$¢ - rozumiana jako zastosowanie niestandardowych,
przyciagajacych uwage rozwigzan graficznych, sktadajacych sie na 0 - 4 pkt.
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2 | Oryginalnos$¢- czyli takie rozwigzania, ktére pozwolg sie okresli¢
jako samodzielne, niepowtarzalne, odkrywcze, nowatorskie, 0 - 3 pkt.
niekonwencjonalne, niepowielajgce gotowych wzorcow.

3 | Przejrzystos$¢ i estetyka wykonania- rozumiana jako dbato$¢ o
wtasciwy dobor form graficznych (kréj czcionki, sposob

. . . . _ : .. | 0-3pkt
potraktowania przestrzeni, dobor kolorystyki, grafiki) przejrzystos¢
kompozycyjna projektu, tatwos¢ odbioru tresci oraz czytelnosc.

2. Obliczenia beda prowadzone z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

3. Za oferte najkorzystniejszg zostanie uznana ta oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe
punktow po zsumowaniu punktéw otrzymanych przez Wykonawce w kazdym
kryterium.

4. W toku dokonywania badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zadac udzielenia
przez Wykonawce wyjasnien tresci ztozonej przez niego oferty.

XIV. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC DOPELNIONE
PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO.

1. Wykonawcy bioracy udziat w postepowaniu zostang powiadomieni o jego wyniku.

2. Zamawiajacy przystapi do zawarcia umowy z wybranym Wykonawca w trybie art.
94 ustawy Pzp.

4. Jezeli zostanie wybrana oferta Wykonawcow ubiegajacych sie wspdlnie o udzielenie
zamoéwienia, Wykonawcy zobowigzani sg dostarczy¢ Zamawiajacemu, w terminie
przez niego wyznaczonym, umowe regulujaca ich wspétprace. Umowa regulujgca
wspotprace Wykonawcow sktadajacych wspoélnie oferte powinna okresla¢ m.in.:

1) podmioty sktadajace oferte;

2) cel gospodarczy, dla ktérego zostata zawarta umowa;

3) zasady reprezentacji i prowadzenia spraw;

4) oznaczenie czasu trwania umowy (wymaga sie, aby czas trwania umowy byt nie
krétszy niz okres realizacji zamowienia) oraz okres gwarancji i/lub rekojmi.

5. Brak przedstawienia dokumentéw, o ktérych mowa w pkt 4 Zamawiajacy potraktuje
jako uchylenie sie od podpisania umowy, w takim przypadku Zamawiajacy wybierze
oferte najkorzystniejsza sposréd pozostatych ofert.

XV. WYMAGANIA DOTYCZACE ZABEZPIECZENIA NALEZYTEGO WYKONANIA UMOWY.
Zamawiajgcy nie wymaga wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

XVI. ISTOTNE DLA STRON POSTANOWIENIA, KTORE ZOSTANA WPROWADZONE DO TRESCI
ZAWIERANE] UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO, OGOLNE WARUNKI UMOWY ALBO
WZOR UMOWY JEZELI ZAMAWIAJACY WYMAGA OD WYKONAWCY, ABY ZAWARL Z NIM UMOWE
W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO NA TAKICH WARUNKACH.

[stotne postanowienia umowy stanowig Zatgcznik nr 4 do SIWZ.

XVII. KLAUZULA INFORMACYJNA DOTYCZACA RODO

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oso6b fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46 /WE (dalej: ,ROD0”), informujemy, Ze:
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1. Administratorem Panstwa danych osobowych jest Polska Organizacja Turystyczna
z siedzibg w Warszawie, ul. Chatubinskiego 8, NIP: 525 21 50 196 (dalej jako POT lub
Administrator).

2. We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem Panstwa danych osobowych
przez POT mozna kontaktowac sie z wyznaczonym inspektorem ochrony danych:

1) mailowo: dpo@pot.gov.pl lub

2) listownie na adres korespondencyjny administratora: Polska Organizacja

Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, XIX pietro, 00-613 Warszawa.

3. Panstwa dane osobowe przetwarzane beda na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢) RODO
w celu zwigzanym z postepowaniem o udzielenie zamoéwienia publicznego pn. Akcja
,Dobry biznes na wsi”, numer sprawy 13/2019/BP, prowadzonym w trybie
przetargu nieograniczonego.

4. Odbiorcami Panstwa danych osobowych beda podmioty, ktérym udostepniona
zostanie dokumentacja postepowania na podstawie ustawy z dnia 6 wrze$nia 2001
r. o dostepie do informacji publicznej (Dz. U. 2016 poz. 1764 z p6zn. zm.).

5. Panstwa dane osobowe beda przechowywane, zgodnie z art. 97 ust. 1 ustawy Pzp,
przez okres 4 lat od dnia zakonczenia postepowania o udzielenie zamoéwienia,
a jezeli czas trwania umowy przekracza 4 lata, okres przechowywania obejmuje caty
czas trwania umowy.

6. W odniesieniu do Panstwa danych osobowych decyzje nie beda podejmowane
w sposOb zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO.

7. Posiadaja Panstwo:

1) na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Panstwa
dotyczacych;

2) na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania danych osobowych
Panstwa dotyczacychl;

3) na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkéw, o Kktérych
mowa w art. 18 ust. 2 RODO?;

4) prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy
uznajg Panstwo, ze przetwarzanie danych osobowych Panstwa dotyczacych
narusza przepisy RODO.

8. Nie przystuguje Panstwu:

1) w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) i e) RODO prawo do usuniecia danych
osobowych;

2) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

3) na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania Panistwa danych osobowych
jestart. 6 ust. 1 lit. c) RODO.

XVIII. POUCZENIA 0 SRODKACH OCHRONY PRAWNE] PRZYSLUGUJACYCH WYKONAWCY
W TOKU POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA.

! Skorzystanie z prawa do sprostowania nie moze skutkowaé¢ zmiang wyniku postepowania o udzielenie
zamowienia publicznego ani zmiang postanowien umowy w zakresie niezgodnym z ustawg Pzp oraz nie moze
naruszac integralnosci protokotu oraz jego zatgcznikéw.

Prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania,
w celu zapewnienia korzystania ze srodkéw ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej
lub prawnej, lub z uwagi na waine wzgledy interesu publicznego Unii Europejskiej lub panstwa
cztonkowskiego.
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Srodki ochrony prawnej zostaty okre$lone w Dziale VI ustawy Pzp. Srodki ochrony
prawnej przystuguja Wykonawcy oraz innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat interes
w uzyskaniu danego zamdwienia oraz poniost lub moze ponies¢ szkode w wyniku
naruszenia przez Zamawiajacego przepiséw ustawy Pzp. Srodki ochrony prawnej wobec
Ogloszenia o zamowieniu oraz SIWZ przystuguja réwniez organizacjom wpisanym na
liste, o ktorej mowa w art. 154 pkt 5 ustawy Pzp.
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Zalacznik nr 1 do SIWZ

Opis Przedmiotu Zamowienia (OPZ)

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Przedmiotem zamoéwienia jest kompleksowe przygotowanie 1 realizacja operacji

pt. Akcja z udzialem blogeré6w ,,Dobry biznes na wsi”, zgodnie z wytycznymi
Zamawiajacego.

TERMIN WYKONANIA ZADANIA
Przedmiot zaméwienia zostanie wykonany do 30 wrzesnia 2019 r.
BUDZET WYKONANIA ZADANIA

Zamawiajacy przewiduje maksymalny budzet akcji promocyjnej z wynagrodzeniem
Wykonawcy: 315 741,00 z1 brutto.

Oczekiwany procent podziatu kosztow:

Lp. Nazwa kosztu Pros:ent
udzialu
1 Informacje i publikacje w internecie

11 Stworzenie logotypu i hasta promujacego akcje 3,97%
Przeprowadzenie analizy polskiej "blogosfery" z

1.2 . s 3,90%
uwzglednieniem wybranych wskaznikow.
Koordynacja wspotpracy z blogerami: ustalenie

13 wamnkowlwspolp’r'acy, Wypla}ta honotarlow, 71,29%
koordynacja podrézy i pobytow w obiektach
agroturystycznych, monitoring publikacji

1.4 Przygotowanie raportow 3,51%

) Podréze studyjne bloger6w / influencerow

do wybranych inicjatyw prowadzonych na wsi
Analiza rynku i przygotowanie listy 20 ciekawych

2.1 obiektow z obszaréw wiejskich na terenie 6,82%
wybranych wojewodztw
Koordynacja przyjazdéw blogerow do wybranych

2.2 miejsc, zapewnienie podrdzy, zakwaterowania 4,67%
1 wyzywienia
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2.3 Koordynacja wspoétpracy z wiascicielami obiektow 5,84%

CEL DZIALAN

Glownym celem operacji pt. Akcja z udzialem blogerow ,,Dobry biznes na wsi” jest
stworzenie wizerunku polskich obszarow wiejskich jako atrakcyjnego miejsca do zycia i
prowadzenia biznesu oraz promocja tego wizerunku z wykorzystaniem najnowszych trendow
w marketingu internetowym, w tym influencer marketingu. Zatozeniem projektu (operacji)
jest promocja dobrych praktyk i wzorcow osobowych, ktéra ma przyczyni¢ si¢ do
zrOwnowazonego rozwoju obszaréw wiejskich, ograniczenia zjawiska migracji mieszkancow
wsi do miast, m.in. za pomoca:
* inspirowania przedsiebiorczosci na obszarach wiejskich poprzez wykorzystywanie
potencjatu tych obszaréw dla zrownowazonego rozwoju turystyki,
» zakladania biznesu turystycznego przez mieszkancow wsi, rolnikow w oparciu
o istniejgcy potencjal i powrot do korzeni — do gospodarstw prowadzonych przez
przodkow,
 zakladania biznesu turystycznego przez mieszkancow miast na obszarach wiejskich,

Projekt obejmuje zaangazowanie polskich blogerow na terenie pigciu wojewodztw:
* lubelskiego,
 podkarpackiego,
 podlaskiego,
» $wietokrzyskiego,
« warminsko-mazurskiego.

Wojewodztwa zostaly wytypowane na podstawie projektu ,,Pickny wschod” realizowanego
w ramach Dziatania V.1 Programu Operacyjnego Rozwdj Polski Wschodniej 2007-2013.
Wojewodztwa wybrane do projektu reprezentujg zar6wno regiony o najwigkszych szansach,
dla ktorych turystyka na obszarach wiejskich stanowi jeden z podstawowych kierunkdéw
rozwoju turystyki (podlaskie, lubelskie, podkarpackie), jak i regiony, dla ktorych turystyka na
terenach wiejskich stanowi uzupeinienie dla innych, kluczowych form turystyki
($wigtokrzyskie i warminsko-mazurskie).

Dlugofalowym celem akcji jest profesjonalizacja turystyki na obszarze wiejskim poprzez
tworzenie profesjonalnych i kompleksowych produktow turystycznych, skoncentrowanych
wokot biznesu agroturystycznego, w tym kameralnych miejsc
o niepowtarzalnym klimacie, promujacych zdrowy 1 dobry styl zycia (gospodarstwa
agroturystyczne i ekoturystyczne, rodzinne pensjonaty i restauracje wiejskie w stylu slowfood
— oferujgce naturalng kuchnig i wysokiej jakosci produkty prosto z upraw i rzemieslniczych
manufaktur, winnice, rekodzielo artystyczne jako pamiatki turystyczne wykonywane re¢cznie,
poza masowa produkcja, z wykorzystaniem naturalnych materialow
I inspirowane tradycyjnym wzornictwem).

PRZEBIEG DZIALAN

Przedmiotowe dziatania sktadajg si¢ z:
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1. Przygotowania i zaplanowania akcji (przygotowanie strategii komunikacji akcji i
emisji materiatow promocyjnych blogerdw, harmonogramu dziatan, materiatow
graficznych, casting blogerow, przygotowanie scenariuszy, negocjacje i podpisanie
umow z blogerami).

2. Koordynacja wyjazdow studyjnych blogerow, zapewnienie podrdzy, zakwaterowania
1 wyzywienia.

3. Koordynacja wspotpracy z wiascicielami obiektow (zaproszenie ich do udziatu w akeji
i ustalenie zasad wspolpracy, biezacy kontakt).

4. Realizacja, monitoring i biezace raportowanie akcji (przygotowanie materiatlow
promocyjnych na strony i kanaly social media Zamawiajacego, organizacja podrozy
studyjnych blogeréw, wsparcie logistyczne i merytoryczne blogerow w zakresie
przygotowania materiatbw promocyjnych, prowadzenie monitoringu publikacji i
efektow dziatan blogerskich, dziatania PR majace naglo$ni¢ i przedstawic¢ idee akcji
oraz zwigkszy¢ zasieg publikacji, wyplata wynagrodzen blogerom).

5. Przygotowania raportu koncowego i materiatdéw dokumentujacych akcje.

ELEMENTY DZIALAN I OBOWIAZKI WYKONAWCY
1. Przygotowanie i zaplanowanie akcji

Wykonawca w ramach zamowienia zaprojektuje logo akcji, identyfikacj¢ wizualng akcji oraz
hasto akcji, ktore bedg wykorzystywana w dzialaniach PR przez Wykonawce i
Zamawiajacedo. Logotyp powinien zawieral tekst: ,,Dobry biznes na wsi”. Do zadan
Wykonawcy naleze¢ bedzie rowniez przygotowanie strategii komunikacji dla akcji wraz z
media planem i dystrybucja komunikatow nt. akcji oraz publikacji blogerow.

Wykonawca przedtozy do akceptacji Zamawiajacego harmonogram dziatan, w terminie nie
p6zniejszym niz 3 dni robocze od podpisania umowy. W zestawieniu muszg znalez¢ si¢ m.in.
takie dziatania jak:

- przygotowanie media planu — umiejscowienie w czasie poszczegbdlnych aktywnosci
w ramach komunikowania akcji w internecie,

- wybor ciekawych miejsc inicjatyw / biznesow na wsi,

- wybor blogeréw biorgcych udzial w akeji,

- zaprojektowanie logo akcji i hasta promocyjnego,

- przygotowanie szablonow identyfikacji zgodnej z ksigga wizualizacji znaku PROW
2014-2020 dla blogerow,

- podpisanie uméw z blogerami,

- przygotowanie scenariuszy podrozy studyjnych blogerow,

- przygotowanie materialdw promocyjnych i publikacji przez blogeréw,

- harmonogram publikaciji,

- plan wsparcia akcji PR w mediach.

2. Publikacje materialow promocyjnych przez blogerow
Wykonawca przygotuje wstepna liste proponowanych co najmniej 20 blogeréow oraz 40
miejsc inicjatyw / biznesow na wsi, ktore w porozumieniu z Zamawiajagcym zostang wybrane

I zaproszone przez Wykonawce do akcji promocyjnej. Kryteria doboru blogeréw powinny by¢
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oparte na jak najlepszym dopasowaniu zasiegow do grupy docelowej. Zamawiajacy przekaze
Wykonawcy bazy oraz materiaty informacyjne zwiagzane z dziatalnoscig gospodarcza na wsi
w ktorych jest w posiadaniu. Ostateczna akceptacja wyboru miejsc inicjatyw, blogerow
realizujacych zadanie oraz kanatéw komunikacji naleze¢ bedzie do Zamawiajacego.

Publikacje blogerow ukazag si¢ nie pdzniej niz do 10 wrzesnia 2019 roku w internecie.
Zamawiajacy oczekuje publikacji w formie artykulow / materiatdéw wideo / galerii zdjec¢ /
relacji w mediach spotecznosciowych przygotowanych przez 10 wybranych blogeréw w
mediach (Blogosfera, Facebook, YouTube) z 20 wybranych miejsc — inicjatyw jako przyktad
dobrych praktyk na obszarach wiejskich z wojewodztw: lubelskiego, podkarpackiego,
podlaskiego, swigtokrzyskiego i warminsko-mazurskiego.

Wykonawca wytypuje do listy blogerow, ktorzy spelnia minimalne wymagania pod katem
wytycznych liczbowych:
a. minimum 10 000 unikalnych uzytkownikow bloga miesi¢cznie (na podstawie Sredniej
Z minimum trzech miesiecy).
b. minimum 5 000 fan6éw i subskrybentow w kanatach social media blogera.

Zadaniem kazdego blogera bedzie odwiedzenie i opisanie dwoch miejsc zlokalizowanych w
obszarach wiejskich np. agroturystyk, winnic, rodzinnych pensjonatow, manufaktur
produkujacych sery, cydr, naturalne kosmetyki. Wybrane miejsca, ktore z jednej strony
stanowig przyktad success story w dziedzinie przedsi¢gbiorczosci, a z drugiej sg atrakcyjne dla
turystow (prezentuja ciekawy design, rekodzieto, stanowig okazje do sprobowania
ekologicznej zywnos$ci 1 warto$ciowego spedzenia czasu). Dodatkowa wartoscig bedzie
ciekawa historia wiascicieli miejsc (np. ,,uciekinierzy” z miasta, spadkobiercy rodzinnych
biznesow itp.).

Materiaty publikowane przez blogerow beda podkresla¢ m.in. turystyczne i rekreacyjne zalety
wybranych obiektow, interesujace historie ich powstania, do$wiadczenia ich wtlascicieli,
walory lokalnej kuchni itp. Materialty powinny zawiera¢ bezposrednie zaangazowanie
przedsiebiorczych osob, ktére podziela si¢ swoja historig sukcesu i efektywnym wdrozeniem
inicjatyw na rzecz rozwoju obszarow wiejskich. Przekaz promocyjny / komunikaty
opublikowane w internecie, powinny mie¢ duzy zasieg dotarcia do osob potencjalnie
zainteresowanych stworzeniem nowych inicjatyw / poszerzeniem juz istniejacych form ich
dziatalno$ci. Publikacje przygotowane przez blogerow powinny cechowaé sie duza
atrakcyjnoscig wizualng i narracyjna.

Materialy zostang opublikowane przez blogerow w ich kanatach (blogi, profile w mediach
spoteczno$ciowych) 1 spopularyzowane z wykorzystaniem zbudowanych przez nich zasiggow
i spotecznosci. Materialy beda publicznie dostgpne przez co najmniej 24 miesigce w
internecie od daty publikacji. Relacje wraz z linkami do materialow stworzonych przez
blogerow beda publikowane dodatkowo w mediach nalezagcych do Polskiej Organizacji
Turystycznej (strona www.polska.travel, kanaly w mediach spoteczno$ciowych oraz
miejscach rekomendowanych przez Wykonawce zgodnie z zaproponowang strategia
komunikacji i PR w ofercie.

Wykonawca odpowiada za nabor blogerow i kontakt z nimi, w tym honoraria (podpisanie
umow) blogerow, ryczattowe dodatki do honorariéw na koszty logistyki podrézy do
nagrodzonych miejsc, dodatki do honorariow na ptatne wsparcie promocyjne przez blogerow
ich publikacji oraz podpisanic umow z blogerami.
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Ponadto zadaniem Wykonawcy bedzie takze uzyskiwanie zgoéd blogerow oraz
przedsi¢biorcow / wiascicieli miejsc-inicjatyw, na wykorzystywanie ich wizerunku i
materialbw powstatych na potrzeby realizacji przedmiotowych dziatan i przekazania
materiatlow wraz z majatkowymi prawami autorskimi dla Zamawiajgcego. Wyrazenie zgody
powinno by¢ udokumentowane pisemnie, a cato$¢ tej dokumentacji zostanie przekazana
Zamawiajacemu po zakonczeniu przedmiotowych dziatan.

Operacja jest finansowana w ramach Planu Dziatania Krajowej Sieci Obszarow Wiejskich,
Bloger bedzie musial informowaé i rozpowszechnia¢ informacje o realizowanej operacji
zgodnie z przepisami zatacznika III do rozporzadzenia 808/2014 opisanymi w Ksiedze
wizualizacji znaku PROW 2014-2020 opublikowanej na stronie internetowej Ministerstwa.

Obowigzkowo Bloger bg¢dzie obowigzany umieszczaé wszystkie znaki i hasta zwigzane
z realizacjg projektu na poczatku materiatu, ktory bedzie publikowat w formie tablicy lub
kadru, nie krotszym niz 3 sekundy.

Elementy, ktore musza zosta¢ zamieszczone:

+ symbol Unii Europejskiej;

+ zdania ,,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa
inwestujaca w obszary wiejskie”;

* logo PROW 2014-2020;

+ logo KSOW;

+ zdania ,Instytucja Zarzadzajaca Programem Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata
2014-2020 — Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi”;

* zdania ,,Operacja wspotfinansowana ze srodkow Unii Europejskiej w ramach Schematu
I Pomocy Technicznej ,,Krajowa Sie¢ Obszarow Wiejskich” Programu Rozwoju
Obszarow Wiejskich na lata 201420207,

Wykonawca zobowigzany jest koordynowa¢ powstawanie scenariuszy wszystkich podrozy
we wspolpracy z blogerem oraz Zamawiajgcym.

3. Grupa docelowa

Grupe docelowa operacji beda tworzy¢ mieszkancy obszarow wiejskich w Polsce,
poszukujacy nowego zrodta dochodu, planujacy zatozenie / rozwoj istniejgcego biznesu
opartego o potencjat kulturowy, przyrodniczy czy historyczny obszarow wiejskich.
Odbiorcami przekazu publikacji powstatych w ramach projektu bedzie roéwniez szersze grono
planujacych zalozenie/rozwdj istniejacego biznesu, ktorzy z takich publikacji moga czerpacd
inspiracje i konkretng wiedzg¢. Pozostalg grupa docelowa beda osoby potencjalnie
zainteresowane wypoczynkiem na wsi, poszukujacych ciekawych form spgdzania czasu
wolnego zwigzanego z agroturystyka.

4. Zasiegi KPI

Zamawiajacy wymaga minimalnego tacznego zasiggu dotarcia do grupy docelowej
stworzonych w ramach operacji publikacji w formie sucess stories w liczbie co najmniej
200 000 uzytkownikéw do 16 wrzesnia 2019 r.
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5. Udokumentowanie dzialania

Wykonawca po realizacji przedstawi nastepujace raporty:

a) zdjecia w postaci cyfrowej z widoczng wizualizacja PROW 2014-2020 w publikacjach
blogerow;

b) wersja elektroniczna informacji/publikacji na dowolnym no$niku danych w pliku
otwartym do edycji, gotowym do druku, oraz w pliku zamknigtym gotowym do
zamieszczenia na stronie internetowej;

c) inne dokumenty konieczne do udokumentowania realizacji operacji:

e wszystkie zdjecia, multimedia powstale i wykorzystane przy realizacji;

eraport zawierajacy kryteria wyboru blogerow/influencerow, ktérzy wezma udzial w
akcji, linki do prowadzonych przez nich blogéw a takze informacje¢ o sposobie ich
zaangazowania, statystyki ze $rednimi miesigcznymi zasiggami, subskrybentami
oraz fanami,

eclektroniczng wersje projektu logotypu i1 hasta promujacego akcje z udziatem
blogeréw;

e print screeny strony internetowej z zamieszczong informacja/publikacjg;

eprint screeny zasiegdw z paneli statystycznych profili social media, wygenerowane
raporty w postaci PDF z systemdw analitycznych;

d) raport zawierajagcy wykaz publikacji, przedstawienie ich zasiggdw, krotka analiza
aktywnosci  odbiorcow, takich jak komentarze, polubienia, udostepnienia,
W szczegolnosci liczbe wyswietlen i liczbe odbiorcow;

e) raport zawierajacy dane (w szczegdlnosci liczbe wyswietlen i liczbe odbiorcow)
z internetowego narzgdzia do analizy statystyk serwisow WWW, dotyczacy stron na
ktorych zostaly zamieszczone publikacje.

f) w przypadku formy realizacji operacji  takiej, jak Podréze studyjne
blogeréw/influencerow do wybranych inicjatyw prowadzonych na wsi raport
z odbytych podrozy przez blogerow/influenceréw ze wskazaniem wszystkich
wizytowanych miejsc wraz z dokumentacjg zdjgciowa

POZOSTALE POSTANOWIENIA

W przypadku skorzystania przez Wykonawcow ze s$rodkéw ochrony prawnej w trakcie
trwania postgpowania przetargowego Zamawiajacy dopuszcza przesuniecie terminu realizacji
zasiegobw KPI, o ktorym mowa w pkt 4 OPZ.

Powyzsze spowoduje odpowiednie przesunigcie terminu realizacji umowy.

Ostateczna decyzja nalezy do Zamawiajgcego i bedzie podjeta w terminie 30 dni od dnia
wyboru oferty najkorzystniejszej.
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Zatacznik nr 2 do SIWZ
Zamawiajacy:
Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8
00 - 613 Warszawa
FORMULARZ OFERTOWY

Nazwa i adres podmiotu sktadajgcego oferte:

W odpowiedzi na ogtoszenie o przetargu nieograniczonym sktadamy niniejsza oferte na
kompleksowe przygotowanie i realizacje akcji promocyjnej pn. ,Dobry biznes na wsi”.

0 0155 4 003 =) a0 )T U= o o o TP zt
(3 000712 01 TSP )
Stawka podatku VAT.....%, warto$€ podatku VAT.......meeeenreeseesseessessseseessesseseens zt
LO0=) o EE 0] = 0 A 07 T o) Lt o DT zt
(3 00071721 (PP )

3. Oswiadczamy, ze:
1) przedmiot zamoéwienia wykonamy w terminie okreslonym w SIWZ;
2) zapoznaliSmy sie z warunkami i wymaganiami podanymi przez Zamawiajgcego
w SIWZ, w szczegblnosci z opisem przedmiotu zamowienia, akceptujemy je

i nie wnosimy do nich zadnych zastrzezen;
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3)

4)

5)

6)

7)
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uzyskaliSmy wszelkie niezbedne informacje do przygotowania oferty
i wykonania zamoéwienia;

akceptujemy istotne postanowienia umowy i wyrazamy zgode na zawarcie
sporzadzonej na ich podstawie umowy bez jakichkolwiek zastrzezen i wytgczen;
uwazamy sie za zwigzanych niniejszg oferta przez 30 dni od dnia uptywu
terminu sktadania ofert

jesteSmy zarejestrowani W ..., , aktualny dokument

wypetniliSmy obowiagzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO,
wobec 0s6b fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio
pozyskaliSmy w celu ubiegania sie o udzielenie zamdéwienia publicznego

W niniejszym postepowaniu.

Cze$¢ zamoOwienia, ktérej wykonanie zamierzamy powierzy¢ podwykonawcy/om

0beJMUJE (JEZEII AOLYCZY ):..ivirrirreererresessesessessssss s sssssss s ssss s s ssss s sssss s sasssesssssssssssnssssans

Oferta zostata ztozonana ......cccceeeeeven e stronach.

Do oferty dotgczono zataczniki stanowigce jej integralng czes$¢:

miejscowos¢, data

(podpis upowaznionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zalacznik nr 3 do SIWZ

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8
00-613 Warszawa

OSWIADCZENIE
Przystepujac do udziatu w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia publicznego
prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na kompleksowe przygotowanie
i realizacje akcji promocyjnej pn. ,Dobry biznes na wsi” skladam/y w imieniu
Wykonawcy nastepujgce informacje:

Czes$¢ I: INFORMACJE DOTYCZACE WYKONAWCY
A: Informacje na temat Wykonawcy

Identyfikacja: Odpowiedz:
Nazwa: L]
Adres pocztowy: R
Osoba lub osoby wyznaczone do kontaktows3: L]

Telefon: o
Adrese-mail: | Lees

Czy Wykonawca jest*:

- mikroprzedsiebiorstwem?
- matym przedsiebiorstwem?
- Srednim przedsiebiorstwem ?

[] Tak [] Nie5
[] Tak [] Nie
[] Tak [] Nie®

Rodzaj uczestnictwa:

Odpowiedz:

Czy Wykonawca bierze udziat w postepowaniu
o udzielenie zamodwienia wspoélnie z innymi
Wykonawcami (konsorcjum)??

[] Tak [] Nie

% Informacje dotyczace os6b wyznaczonych do kontaktéw nalezy powtdrzy¢ tyle razy, ile jest to konieczne.
4 Por. zalecenie Komisji z dnia 6 maja 2003 r. dotyczace definicji mikroprzedsiebiorstw oraz matych
i $rednich przedsiebiorstw (Dz.U. L 124 z 20.5.2003, s. 36). Te informacje s3 wymagane wytacznie do
celéw statystycznych.

Mikroprzedsiebiorstwo: przedsiebiorstwo, ktére zatrudnia mniej niz 10 oséb i ktérego roczny obrot lub
roczna suma bilansowa nie przekracza 2 milioné6w EUR.

Mate przedsiebiorstwo: przedsiebiorstwo, ktére zatrudnia mniej niz 50 oséb i ktérego roczny obrot lub
roczna suma bilansowa nie przekracza 10 milionéw EUR.

Srednie przedsiebiorstwa: przedsiebiorstwa, ktére nie s3 mikroprzedsiebiorstwami ani matymi
przedsiebiorstwami i ktére zatrudniaja mniej niz 250 os6b i ktérych roczny obrét nie przekracza
50 milionéw EUR [ub roczna suma bilansowa nie przekracza 43 milionéw EUR

5 Zaznaczy¢ wlasciwe.

6 Zaznaczy¢ wtasciwe.

7 Jezeli zaznaczono TAK, kazdy z wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych sie o zamoéwienie skiada
oswiadczenie odrebnie.
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Jezeli tak:
a) prosze wskazac role Wykonawcy w grupie a): [cen]
(lider, odpowiedzialny za okres$lone zadania itp.):
b) prosze wskaza¢ pozostatych Wykonawcow

biorgcych wspélnie udziat w postepowaniu o b): [......]
udzielenie zamoOwienia:

B: Informacje na temat przedstawicieli Wykonawcy?8

Osoby upowaznione do reprezentowania: | Odpowiedz:
Imie i nazwisko, [cooii], [onee]
Stanowisko/Dziatajgcy(-a) jako: [oonn]
Adres pocztowy: [......]
Telefon: [.....]
Adres e-mail: [......]

W  razie potrzeby prosze podac
szczegotowe informacje dotyczace
przedstawicielstwa (jego form, zakresu,

celu itd.):

C: Informacje na temat polegania na zasobach innych podmiotéw

Wykazywanie warunkow z powotlaniem Odpowiedz:
sie na zasoby innych podmiotow:

Czy Wpykonawca polega na zasobach | [] Tak [] Nie
innych podmiotow w celu wykazania
spelnienia  warunkéw  udzialu w
postepowaniu?

Jezeli tak,® prosze podac:

a) nazwe podmiotu na zasobach ktérych | a) [...]
Wykonawca polega

b) warunki, ktére Wykonawca wykazuje
polegajac na zasobach innego b) [ -]
podmiotu.

C) adres pocztowy:

Wykonawca zobowigzany jest takze wypelni¢ formularz w czesci Il (,Podstawy
wykluczenia”) odrebnie dla kazdego innego podmiotu, na zasoby ktdorego
Wykonawca sie powotuje.

8 Nalezy poda¢ dane os6b upowaznionych do reprezentowania wykonawcy na potrzeby danego
postepowaniu na podstawie petlnomocnictwa. Jezeli brak jest pelnomocnika, osoby widniejace
w stosownych rejestrach (np. KRS) upowaznione do reprezentowania wykonawcy w niniejszym
postepowaniu.

9 Poda¢ stosowne informacje tyle razy ile jest potrzeba, w zaleznosci od ilo$ci wskazywanych innych
podmiotow.
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D: Informacje dotyczace podwykonawcow, na ktorych zasobach wykonawca nie
polega

Podwykonawstwo: Odpowiedz:
Czy Wykonawca zamierza zleci¢ osobom [] Tak [] Nie
trzecim podwykonawstwo jakiejkolwiek
cze$ci zamoOwienia?
Jezeli tak, wskazac cze$¢ zamoOwienia, [...]
ktérych wykonanie zamierza powierzy¢
podwykonawcy (-om).
Jezeli tak i o ile jest to wiadome, podac - ]
wykaz proponowanych podwykonawcéw:

Czesc II: PODSTAWY WYKLUCZENIA
A: Informacja o braku istnienia okolicznosci wskazanych w art. 24 ust. 1 ustawy
Pzp

1. OSwiadczam, ze nie wystepuja wobec mnie okolicznosci wskazane
w art. 24 ust. 1 pkt 13-22 ustawy Pzp, ktére skutkowatyby wykluczeniem
Z postepowania. 10

2. Oswiadczam, ze wobec wskazanego/-ych w CzesSci I sekcji C niniejszego
o$wiadczenia podmiotu/-6w:

na ktorego/-ych zasoby powotuje sie w celu wykazania speinienia warunkéw
udziatu

w niniejszym postepowaniu, nie wystepuja okoliczno$ci wskazane w art. 24 ust. 1
pkt 13-22 ustawy Pzp.11

B: Informacja o istnieniu okolicznosci wskazanych w art. 24 ust. 1 ustawy Pzp.12
Os$wiadczam, Ze zachodzg wobec mnie/ lub nastepujacego innego podmiotu:13
podstawy wykluczenia z postepowania na podstawie art. 24 ust. ....14 ustawy Pzp.
Jednoczes$nie os$wiadczam, Ze na podstawie art. 24 ust. 8 ustawy Pzp podjatem

nastepujace Srodki naprawcze, ktdre w moim przekonaniu pozwalajag mi na udziat
W POSTEPOWAIIUL 11vuveiitiiiiir et e s e e e e e b e s s e s nrs e b r e e b e e

10 Wykonawca moze wykresli¢ ten punkt, jesli zachodza w stosunku do niego podstawy wykluczenia
i sktada stosowne o$wiadczenie w tym zakresie w dalszej cze$ci.

11 Wykonawca moze wykre$li¢ ten punkt, jesli samodzielnie wykazuje spelnienie warunkéw udziatu
w postepowaniu lub je$li w stosunku do innego podmiotu zachodzg podstawy wykluczenia i sktada
stosowne o$wiadczenie w tym zakresie w dalszej czesci.

12 Wykonawca wypetnia te sekcje tylko w przypadku, gdy istnieja okolicznos$ci wskazane w art. 24 ust. 1
wobec odpowiednio wykonawcy/podmiotu trzeciego.

13 Niepotrzebne wykreslié.

14 Wykonawca powinien wskaza¢ majaca zastosowanie podstawe wykluczenia.
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Czesc¢ III: WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU
Oswiadczam, ze spelniam warunki udzialu w postepowaniu okre$lone przez
Zamawiajgcego w rozdziale V SIWZ.

Cze$¢ 1IV: OSWIADCZENIA KONCOWE

Nizej podpisany(-a)(-i) oficjalnie oswiadcza(-jq), Ze informacje podane powyzej

w czesciach I-IIl sq doktadne i prawidtowe oraz ze zostaly przedstawione z petnq

swiadomosciq konsekwencji wprowadzenia Zamawiajqcego w btgd.

Nizej podpisany(-a)(-i) oficjalnie oswiadcza(-jq), Ze jest (sq) w stanie, na zgdanie i bez

zwtoki, przedstawi¢ zaswiadczenia i inne rodzaje dowodéw w formie dokumentdw,

z wyjqgtkiem przypadkow, w ktorych:

a) instytucja zamawiajqca lub podmiot zamawiajgcy ma mozliwos¢ uzyskania
odpowiednich dokumentéw potwierdzajqcych bezposrednio za pomocq bezptatnej
krajowej bazy danych w dowolnym parnistwie cztonkowskim, lub

b) instytucja zamawiajgca Ilub podmiot zamawiajqcy juz posiada odpowiedniq
dokumentacje.

(miejscowosé, data) (podpis upowaznionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zalacznik nr 4 do SIWZ

Istotne Postanowienia Umowy

Zawarta dnia v eeees s e . W Warszawie

pomiedzy Polska Organizacja Turystyczng, ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa,
REGON 016213775, reprezentowang przez:

1. Renate Pawlowska-Maciak - Dyrektor Departamentu Komunikacji Internetowe;j
2. Haline Trojanowska - Gtéwna Ksiegowa

zwang w tre$ci umowy ,Zamawiajacym” lub ,POT”,

zwang dalej ,Wykonawcg”,

Umowa zostaje zawarta na realizacje operacji w ramach Planu Dziatania Krajowej Sieci
Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020 Plan operacyjny na lata 2018-2019.

Na podstawie art. 57g ust. 2 pkt 1 lit. a ustawy z dnia 20 lutego 2015 r. o wspieraniu rozwoju
obszaréw wiejskich z udzialem $rodkéw Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju
Obszarow Wiejskich w ramach Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 (Dz.
U.z 2018 r. poz. 627)

oraz

wniosku o wybdr operacji do realizacji w ramach Planu Dziatania Krajowej Sieci Obszarow
Wiejskich na lata 2014-2020 Plan operacyjny na lata 2018-2019, ztozonego w ramach konkursu
nr 3/2019 dla partneréw Krajowej Sieci Obszaréow Wiejskich na wybér operacji, ktére beda
realizowane w 2019 r. w ramach dwuletniego planu operacyjnego na lata 2018-2019.

Strony o$wiadczaja, Ze niniejsza umowa zostata zawarta w wyniku udzielenia zamoéwienia
publicznego przeprowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego, na podstawie art. 39
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo Zaméwien Publicznych (t,j. Dz. U. z 2018 r., poz. 1986,
z péZn. zm.).

zwana dalej ,Umowa”.
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Definicje
. Materialy Zrédlowe - wszelkie materialy wykorzystane do przygotowania
i wyprodukowania Materialéw Promocyjnych, wykorzystywanych w realizacji Operacji.
. Materialy Promocyjne - materialy przygotowane przez Wykonawce na rzecz

Zamawiajagcego w ramach niniejszej Umowy, wykorzystywane do realizacji dziatan
promujacych Operacje na kazdym jej etapie.

§ 1. Przedmiot Umowy

. Przedmiotem Umowy jest kompleksowe przygotowanie i realizacja operacji pn. Akcja
z udziatem blogeréw ,Dobry biznes na wsi” (zwanym dalej ,,Operacja”).

. Wykonanie przez Wykonawce przedmiotu Umowy, o ktérym mowa w § 1 ust. 1 zostanie
zrealizowane w zakresie zgodnym z Opisem Przedmiotu Zamoéwienia, zwanym dalej OPZ,
stanowigcym Zalacznik nr 1 do Umowy, Oferta Wykonawcy, stanowiaca Zalacznik nr 2
do Umowy oraz postanowieniami niniejszej Umowy. W razie sprzecznosci miedzy trescig
Zatacznika nr 1 do Umowy a tres$cig Zatgcznika nr 2 do Umowy, pierwszenstwo maja zapisy
Zatacznika nr 1 do Umowy.

. Wykonawca, w ramach niniejszej Umowy, a w szczegdélno$ci w ramach wynagrodzenia
okre$lonego w §5ust.1, przenosi na Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe
do wszelkich Materialéw promocyjnych powstatych w ramach Umowy, na warunkach w niej
opisanych.

§ 2. Obowiazki Wykonawcy

. Wykonawca zapewni odpowiedniej jakoSci ustugi, gwarantujace nalezyte wykonanie
Przedmiotu Umowy opisanego w § 1 ust. 1. Wykonawca zobowigzany jest do ustanowienia po
swojej stronie osoby koordynujacej wszystkie dziatania w czasie realizacji Umowy,
spelniajacej wymogi opisane w warunkach udziatu w postepowaniu.

. Wykonawca oraz Zamawiajgcy, kazdy w swoim zakresie, dotoza niezbednej starannosci przy
realizacji niniejszej Umowy, wzajemnie informujac sie o wyniktych problemach.

. Przedmiot Umowy bedzie realizowany przez Wykonawce zgodnie z zaakceptowanym przez
Zamawiajgcego harmonogramem realizacji Umowy, o ktorym mowa w § 3 ust. 2 Umowy.

. Wykonawca zobowigzuje sie do osiggniecia w czasie obowigzywania niniejszej Umowy
wskaznikéw sukcesu, przez ktore Strony rozumieja:

. osiggniecie zadeklarowanej w ofercie liczby tacznego zasiegu dotarcia publikacji dotarcia do
grupy docelowej w kanatach mediowych: blogosfera, Facebook, YouTube;

. przeprowadzenie kampanii PR, majacej na celu promocje akcji oraz zwiekszenie zasiegdéw
publikacji blogeréw;

. zapewnianie minimum 10 blogeréw, ktorzy wykonaja reportaze dot. inicjatyw biznesowych
na wsi wybranych przez Zamawiajacego z rekomendacji Wykonawcy;

. opublikowanie minimum 1 artykutu lub relacji na temat kazdego z 20 inicjatywach
biznesowych na wsi zarekomendowanych przez Wykonawce i zaakceptowanych przez
Zamawiajacego w mediach: blogosfera, Facebook, YouTube.

§ 3. Termin realizacji Umowy

. Przedmiot Umowy bedzie wykonywany od dnia podpisania Umowy do dnia ........ccccevvcrnene.
2019r.

. W terminie 3 dni roboczych od daty podpisania Umowy, Wykonawca zobowigzuje sie
przedstawi¢ pisemny harmonogram realizacji Umowy zgodny z zaloZeniami
przedstawionymi w OPZ (Zatacznik nr 1 do Umowy).
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. W przypadku zgloszenia uwag do harmonogramu przez Zamawiajgcego, Wykonawca

wprowadzi stosowne poprawki, zgodne z uwagami Zamawiajgcego, w terminie 24 h od
momentu zgtoszenia uwag. Zamawiajacy zgtasza uwagi poczta elektroniczna.

. Potwierdzeniem nalezytego wykonania niniejszej Umowy bedzie podpisany bez zastrzezen

przez obie Strony niniejszej Umowy protokdt konncowy odbioru zrealizowanych prac, wedtug
wzoru stanowigcego Zalacznik nr 4 do Umowy. Po zakonczeniu kazdego stadium Strony
podpisza protokét odbioru danego stadium prac.

§ 4. Wspolpraca Stron przy realizacji Umowy

. Strony wyznaczajg nastepujace osoby, odpowiedzialne za koordynacje prac, bedacych

przedmiotem niniejszej Umowy, uprawnione do kontaktéw w tym zakresie oraz do odbioru
Przedmiotu Umowy, jak rowniez do kontaktéw roboczych:

ze strony Zamawiajgcego: .....cocerueerrreeennes

ze strony Wykonawcy: .......ccccceveeenieinenenn.

. Strony ustalajg, ze zmiana ktdrejkolwiek z os6b wskazanych w ust. 1 powyZej nie wymaga

zawierania aneksu do Umowy, a jedynie niezwlocznego poinformowania drugiej Strony
0 powyzszej zmianie w formie pisemne;j.

. Zamawiajacy ma prawo zgda¢ od Wykonawcy zmiany oséb wyznaczonych do kontaktow

z Zamawiajacym. Wykonawca winien wykona¢ zadanie Zamawiajgcego w terminie 24 godzin
od daty przedstawienia Wykonawcy przedmiotowego zadania pocztg elektroniczna.
Akceptacja wersji koficowej harmonogramu, listy bloger6w, miejsc inicjatyw biznesowych na
wsi a takze Materiatow Promocyjnych, nalezy do Zamawiajacego. Wszelkie poprawki
i zmiany do przekazanych przez Wykonawce Materialéw Promocyjnych, Zamawiajacy bedzie
wnosit jak najszybciej, jednakze w terminie nie dtuzszym niz 2 dni robocze od dnia
otrzymania propozycji poprawek. Wnoszenie uwag dokonywane bedzie w formie pisemnej,
mailowej lub faksu, wedle wyboru Strony. Wykonawca zobowigzany jest do niezwtocznego
(24 godziny), a w kwestiach bardziej skomplikowanych nie p6Zniej niz w terminie 48 godzin,
udzielenia odpowiedzi Zamawiajgcemu oraz do wprowadzenia stosownych poprawek.

. Zamawiajagcy ma prawo zazada¢ zmian i poprawek w zatwierdzonych Materiatach

Promocyjnych, w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust.1 Umowy, jednakze
w terminie nie dluzszym niz jeden miesigc od ostatecznej ich akceptaciji.

§ 5. Wynagrodzenie

. Za prawidlowe wykonanie cato$ci Przedmiotu Umowy, Wykonawcy przystuguje

wynagrodzenie ryczattowe w wysokosci brutto ., zt
(stownie:....ccooiiverr e ).

. Platno$¢ nastapi w terminie 14 dni od daty otrzymania przez Zamawiajgcego prawidtowo

wystawionej faktury. Podstawg do wystawienia faktury przez Wykonawce jest podpisany bez
zastrzezen przez przedstawicieli kazdej ze Stron protokét odbioru, wedlug wzoru
stanowigcego Zatacznik nr 4 do Umowy.

§ 6. Prawa autorskie

. Na wszystkie Materiaty Zrédtowe, ktére zostang przekazane Wykonawcy przez

Zamawiajgcego w celu wykorzystania ich do przygotowania Materiatéw Promocyjnych,
Zamawiajacy udziela Wykonawcy licencji niewytacznej, bez ograniczen terytorialnych na czas
realizacji Przedmiotu Umowy. Licencja udzielana jest wylacznie do celéw zwigzanych
z wykonaniem przedmiotu zamoéwienia. W szczeg6lno$ci ww. prawa dotycza zdje¢ (w tym
pochodzacych z banku zdjeé, wraz ze zgodami na uzycie wizerunkéw oséb), filméw, utworéw
muzycznych i innych Materiatéw Zrédtowych uzytych do wykonania Materiatéw
Promocyjnych.
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. Wykonawca udziela licencji wylacznej, bez ograniczen terytorialnych i czasowych, do
Materiatéw Zrédtowych pozyskanych przez Wykonawce, koniecznych do wytworzenia
Materialéw Promocyjnych, w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust. 1 niniejszej
Umowy
. Udzielenie licencji, o ktérych mowa w ust. 2 powyzej, obejmuje wszystkie pola eksploatacji
aktualnie istniejgce, a w szczego6lnosci nastepujace:
. wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie utworéw (w tym wprowadzanie do pamieci
komputera lubinnego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy, jakakolwiek technika,
w tym drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechanicznego, optycznego,
elektronicznego lub innego, technikg analogowa lub cyfrowa, w dowolnym systemie lub
formacie; na wszelkich no$nikach, w tym no$nikach audio lub video, no$nikach papierowych
lub podobnych, $wiatloczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamieci,
nos$nikach komputerowych i innych nosnikach zapiséw i pamieci;
. wszelki obrét egzemplarzami utworéw wytworzonymi zgodnie z literg a) niniejszego ustepu,
jedynie w zakresie niezbednym do wykonania Przedmiotu Umowy - wprowadzanie ich do
obrotu poprzez; najem, uzyczanie lub oddawanie do uzywania na podstawie innego stosunku
prawnego;
. wszelkie inne rozpowszechnianie utworéw, w zakresie niezbednym do wykonania
Przedmiotu Umowy w tym w szczegdlnoSci:
wszelkie publiczne udostepnianie utworéw w taki sposéb, aby kazdy mogt miec
do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez stacje naziemne,
za posrednictwem satelity, sieci kablowe, telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych,
serwery lub inne urzadzenia i systemy, w tym takze os6b trzecich, w obiegu otwartym lub
zamknietym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez mozliwoSci zapisu,
wszelkie publiczne odtwarzanie, wyswietlanie, wykonywanie, wystawianie.
. Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego, nieograniczone w czasie ani terytorialnie, autorskie
prawa majatkowe do wykonanych w ramach niniejszej Umowy Materiatéw Promocyjnych,
zgodnie z przepisami ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim iprawach
pokrewnych (t.j.: Dz. U.z 2018 r., poz. 1191, z péZn. zm.), w ramach wynagrodzenia, o ktérym
mowa w § 5 ust. 1 Umowy.
. Przeniesienie praw, o ktérych mowa w ust. 4 obejmuje wszystkie aktualnie istniejgce pola
eksploatacji, a w szczeg6lnos$ci nastepujace:
. wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie utworéw (w tym wprowadzanie do pamieci
komputera lubinnego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy, jakakolwiek technika,
w tym drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechanicznego, optycznego,
elektronicznego lub innego, technikg analogowa lub cyfrowa, w dowolnym systemie lub
formacie; na wszelkich no$nikach, w tym no$nikach audio lub video, no$nikach papierowych
lub podobnych, $wiatloczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamieci,
nosnikach komputerowych i innych no$nikach zapiséw i pamieci;
. wszelki obrot oryginatem i egzemplarzami utworéw wytworzonymi zgodnie z literg
a) niniejszego ustepu - wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie lub oddawanie
do uzywania na podstawie innego stosunku prawnego;

c. wszelkie inne rozpowszechnianie utworéw, w tym w szczego6lnosci:

wszelkie publiczne udostepnianie utworéw w taki sposéb, aby kazdy mdgl miec
do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez stacje naziemne,
za posrednictwem satelity, sieci kablowe, telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych,
serwery lub inne urzadzenia i systemy, w tym takze oso6b trzecich, w obiegu otwartym lub
zamknietym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu,
wszelkie publiczne odtwarzanie, wySwietlanie, wykonywanie, wystawianie.
. Udzielenie Zamawiajacemu przez Wykonawce licencji do Materiatéw Zrédtowych, o ktérej
mowa w ust. 2 powyzej, nastepuje z chwilg ich przekazania, potwierdzonego protokotem
przekazania.
. Przeniesienie przez Wykonawce na Zamawiajacego majgtkowych praw autorskich
do Materiatéw Promocyjnych nastepuje z chwilg akceptacji przez Zamawiajacego wers;ji
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konicowej danego Materiatu Promocyjnego, potwierdzonego protokotem odbioru danego
utworu lub z chwilg wydania Zamawiajgcemu danego utworu (Materiatu Promocyjnego),
w przypadku braku obowigzku uzyskania akceptacji od Zamawiajacego.

8. Wykonawca os$wiadcza, Ze jego prawa do Materiatbw Promocyjnych stworzonych przez
Wykonawce oraz Materiatéw Promocyjnych, do ktérych autorskie prawa majgtkowe zostaty
nabyte, nie s3g iniebeda ograniczone w zakresie objetym niniejsza Umowa. Ponadto
Wykonawca zapewnia, iz do dnia zawarcia niniejszej Umowy nie zaciggnat jakichkolwiek
zobowigzan, ktore ograniczytyby lub wylaczaly prawo Wykonawcy do przeniesienia
przystugujacych mu praw na Zamawiajgcego.

9. Wykonawca o$wiadcza, ze Materiaty Promocyjne stworzone na rzecz Operacji , nie naruszajg
praw autorskich oséb  trzecich, uprawnien jakichkolwiek o0séb zwigzanych
z rozpowszechnianiem ich wizerunku, przepiséw ustawy z dn. 16.04.1993 r. o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji , s3 wolne od niedozwolonych zapozyczen oraz nie majg miejsca
zadne inne okolicznosci, ktére moglyby narazi¢ Zamawiajacego na odpowiedzialno$¢ wobec
0s6b trzecich z tytutu eksploatacji Materiatéw Promocyjnych.

10. Wykonawca zabezpiecza Zamawiajgcego i zwalnia z odpowiedzialno$ci w odniesieniu do
roszczen osob trzecich zawigzanych z naruszeniem praw autorskich, zaréwno majatkowych,
jak i osobistych, roszczen oséb trzecich zgtoszonych w zwigzku z rozpowszechnianiem ich
wizerunkéw, wszelkich innych roszczen zwigzanych z przedmiotem niniejszej Umowy, a
takze w odniesieniu doroszczen lub odpowiedzialnosci Zamawiajacego zwigzanej
z nieprawdziwos$cig ktoregokolwiek z oSwiadczen lub zapewnien zloZzonych przez
Wykonawce.

11. W razie wystapienia przez osobe trzecig z jakimikolwiek roszczeniami, skierowanymi
do Zamawiajgcego z tytutu naruszenia majatkowych praw autorskich lub innych opisanych
w ust. 10 praw, Wykonawca dostarczy niezbedne dokumenty wykazujace jego prawa
i potwierdzajace brak naruszenia praw oséb trzecich, a w przypadku ich naruszenia pokryje
wszelkie kosztéw zwigzane z dochodzeniem roszczen przez osoby trzecie, w tym
zasadzonych kwot, odszkodowan oraz kosztow obstugi prawnej, w terminie do 14 dni od
daty doreczenia Wykonawcy wezwania do zaptaty.

12. Wykonawca w ramach wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust. 1 Umowy, przeniesie
na Zamawiajacego wraz z majgtkowymi prawami autorskimi do Materiatéw Promocyjnych,
prawa do wykonywania i wyrazania zgody na wykonywanie zaleznych praw autorskich,
o0 ktérych mowa w art. 2 i art. 46 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, w tym
miedzy innymi prawo tworzenia utworow zaleznych i dokonywania zmian w Materiatach
Promocyjnych.

13. Strony jednocze$nie potwierdzajg, Ze prawa autorskie do wszelkich przeroébek,
modyfikacji iadaptacji Materiatbw Promocyjnych (w tym prawo do korzystania
i dysponowania nimi) beda stanowity wytaczng wlasno$¢ Zamawiajacego, zgodnie
z zakresem wskazanym powyzej.

14. Strony potwierdzaja, Ze wszelkie nabyte przez Zamawiajacego na podstawie niniejszej
Umowy, majatkowe prawa autorskie do Materiatbw Promocyjnych oraz Materiatéw
Zrédtowych, moga zostaé przeniesione na dowolng osobe trzecia, wyznaczona przez
Zamawiajgcego, w catosci lub w cze$ci, w tym Zamawiajacy moze udzieli¢ licencji.

15. Wraz z przeniesieniem autorskich praw majatkowych i praw pokrewnych do Materiatéw
Promocyjnych, Wykonawca - w ramach wynagrodzenia ustalonego w § 5 ust. 1 Umowy -
przenosi na Zamawiajacego prawo wilasnosci nosnika, na ktérym Materiaty Promocyjne
zostaty utrwalone.

16. W przypadku wcze$niejszego wygasniecia, rozwigzania lub odstgpienia od niniejszej
Umowy, Zamawiajacy bedzie miat prawo do przeniesienia na dowolng osobe trzecia nabytych
przez niego w ramach niniejszej Umowy majatkowych praw autorskich z Materiatow
Promocyjnych w cato$ci lub w czesci, w tym Zamawiajgcy bedzie mogt udzieli¢ licencji.

17. Wykonawca ma prawo pozostawi¢ u siebie utrwalony Materiat Promocyjny jedynie do
celéw wtasnej dokumentacji i prezentacji wilasnych dokonan, wytacznie za zgoda
Zamawiajgcego, wyrazong na pi$mie pod rygorem niewaznosci.
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§ 7. Kary Umowne

1. Zamawiajacy naliczy, w razie nieosiggniecia przez Wykonawce zadeklarowanych w ofercie
wskaznikéw sukcesu, o ktérych mowa w § 2 ust. 4 Umowy w terminie, o ktérym mowa w § 3
ust. 1 Umowy, kare Umowng w wysokosci:

a. 30% wynagrodzenia okreSlonego w § 5 ust.1 Umowy - w przypadku osiggniecia
mniejszej liczby tacznego zasiegu dotarcia do grupy docelowej niz zadeklarowany w ofercie;
b. 20% wynagrodzenia okre$lonego w § 5 ust.1 Umowy - w przypadku braku

osiggniecia ktoregokolwiek ze wskaznikdw sukcesu okreslonego w § 2 ust. 4. b, c, d;

2. Zamawiajgcemu przystuguje prawo do naliczenia kary umownej w przypadku odstgpienia od
Umowy z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, w wysokosci 70% catkowitego
wynagrodzenia brutto, o ktorym mowa w § 5 ust.1 Umowy.

3. Jako odstgpienie od Umowy z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy zostang
potraktowane w szczego6lnosci:

1) rezygnacja przez Wykonawce z realizacji przedmiotu Umowy lub jej czesci,

2) niedotrzymanie poszczegolnych terminéw realizacji zamdwienia,

3) dziatanie lub zaniechanie Wykonawcy uniemozliwiajace prawidtowa organizacje Operacji,
sprzeczne z Zzobowigzaniami zawartymi w § 2 ust. 4 Umowy, z zastrzezeniem ze Zamawiajacy
ma prawo do odstgpienia od Umowy z Wykonawcg na tej podstawie po wcze$niejszym
pisemnym wezwaniu do zaprzestania dziatan lub zaniechann mogacych mie¢ wplyw na
organizacje Operacji.

4. Prawo odstgpienia od Umowy nie ogranicza prawa Zamawiajacego do zadania
od Wykonawcy zaptaty kar umownych.

5. Zaptata kary lub kar umownych, jak réwniez ich potracenie przez Zamawiajacego,
nie zwalnia Wykonawcy z obowigzku wykonania Przedmiotu Umowy.

6. W przypadku, gdy poniesiona szkoda przekroczy wartos$¢ zastrzezonych kar umownych,
Zamawiajacy moze dochodzi¢ odszkodowania na zasadach ogélnych.

7. Wykonawca wyraza zgode na potracenie przez Zamawiajgcego kar umownych
z wszelkich nalezno$ci przystugujacych mu od Zamawiajgcego.

8. Kary umowne mogag sie kumulowac.

§ 8. Promocja Informacji projektu

W terminie od dnia podpisania Umowy, do dnia jej zakonczenia, Wykonawca jest zobowigzany
do informowania i rozpowszechniania informacji o realizowanej Operacji zgodnie
z przepisami zalacznika III do rozporzadzenia 808/2014 opisanymi w Ksiedze wizualizacji
znaku PROW 2014-2020 opublikowanej na stronie internetowej Ministerstwa Rolnictwa
i Rozwoju Wsi we wszystkich materiatach przygotowywanych dla Zamawiajacego.

Wykonawca zobowigzany jest do stosowania logo PROW 2014-2020 i KSOW opublikowanych na
stronie internetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz logo POT.

Wykonawca ma obowigzek zamieszczenia we wszystkich Materiatach Promocyjnych:

a. symbolu Unii Europejskiej;

b. zdania ,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa
inwestujaca w obszary wiejskie”;

C. logo PROW 2014-2020;

d. logo KSOW;

e. logo POT;
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zdania ,Instytucja Zarzadzajaca Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata

2014-2020 - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi”;

zdania  ,Operacja  wspotfinansowana  ze  $rodkéw  Unii  Europejskiej
w ramach Schematu Il Pomocy Technicznej ,Krajowa Sie¢ Obszaréw Wiejskich” Programu
Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020".

§ 9. Warunki odstapienia od Umowy

Poza przypadkami okre§lonymi w przepisach Kodeksu cywilnego, Zamawiajagcemu
przystugiwac bedzie prawo odstgpienia od Umowy w przypadku, gdy:

a) Wykonawca nie zdota osiggng¢ minimalnej liczby 200 000 taczonego zasiegu publikacji
b) gdy Wykonawca nie bedzie realizowatl niniejszej Umowy przez okres dluzszy niz 7 dni

kalendarzowych,

¢) w przypadkach wskazanych w § 7 ust. 3 Umowy.
Oswiadczenie Zamawiajacego w przedmiocie odstapienia od niniejszej Umowy zostanie ztoZone

Wykonawcy na piSmie. Zamawiajgcy moze skorzysta¢ z przystugujacego mu prawa
odstagpienia w terminie 30 dni od dnia powziecia wiadomosci o zaistnieniu okolicznosci
uprawniajacej go do odstgpienia od Umowy.

Zamawiajacy, odstepujac od Umowy, ma prawo do zadania zaptaty kary umownej, o ktdrej

1.

mowa w § 7 ust. 2. Zadanie to moze by¢ zgloszone wraz z oéwiadczeniem o odstagpieniu od
Umowy lub w osobnym pi$mie skierowanym do Wykonawcy.

§ 10. Ochrona danych osobowych RODO

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
zdnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46 /WE (dalej: ,ROD0Q”), informujemy, Ze:

a) Administratorem Panstwa danych osobowych Wykonawcy jest Polska Organizacja
Turystyczna z siedzibg w Warszawie, ul. Chatubinskiego 8, NIP: 525 21 50 196 (dalej jako
POT lub Administrator).

b) we wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem Panstwa danych osobowych
przez POT mozna kontaktowac sie z wyznaczonym inspektorem ochrony danych:

i. mailowo: dpo@pot.gov.pl lub
ii. listownie na adres korespondencyjny administratora: Polska Organizacja
Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, XIX pietro, 00-613 Warszawa.

c) Panstwa dane osobowe przetwarzane beda na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b i ¢) RODO
wcelu zwigzanym z udzieleniem i rozliczeniem zamdwienia na organizacje
i przeprowadzenie operacji pt: ,Akcja z udzialem blogeréw ,Dobry biznes na wsi”,

d) odbiorcami Panstwa danych osobowych beda podmioty, ktérym udostepniona zostanie
dokumentacja postepowania na podstawie ustawy z dnia 6 wrze$nia 2001 r. o dostepie do
informacji publicznej (t.j. Dz. U. 2018, poz. 1330, z p6Zn. zm.).

e) Panstwa dane osobowe zwigzane z udzieleniem zamodwienia beda przechowywane,
zgodnie z art. 97 ust. 1 ustawy Pzp, przez okres 4 lat od dnia zakonczenia postepowania
0 udzielenie zamoéwienia, a jezeli czas trwania Umowy przekracza 4 lata, okres
przechowywania obejmuje caly czas trwania Umowy.

f) Panstwa dane osobowe zwigzane z rozliczeniem zaméwienia beda przechowywane przez
okres wymagany przepisami ustawy o rachunkowosci.

g) w odniesieniu do Panstwa danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w spos6b

zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO.

h) posiadajg Panstwo:
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1) napodstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Panstwa dotyczacych;

2) na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania danych osobowych Panstwa

dotyczacych

3) na podstawie art. 18 RODO prawo zadania od administratora ograniczenia

przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkéw, o ktérych mowa w art. 18

ust. 2 RODO:

4) prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uznaja

Panstwo, Ze przetwarzanie danych osobowych Panstwa dotyczacych narusza przepisy RODO.
i) nie przystuguje Panstwu:

1) wzwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) i e) RODO prawo do usuniecia danych osobowych;

2) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

3) na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych osobowych,

gdyz podstawg prawng przetwarzania Panstwa danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. c)

RODO.

Polska Organizacja Turystyczna wyraza, niniejszym, na rzecz Wykonawcy, zgode na

przetwarzanie danych osobowych swych pracownikéow
wymienionych  ponizej, dla celow zwigzanych z  realizacja  zamodwienia,
a takze oswiadcza, ze otrzymata zgode od kazdego pracownika

na przekazanie jego danych osobowych, dla wskazanych wyzej celéw, zgodnie z RODO.

Udzielone na mocy niniejszej Umowy zgody na przetwarzanie danych osobowych oraz
wysytania informacji zwigzanej z realizacja zamoéwienia droga elektroniczng, zawarte w § 4
ust. 1 Umowy, udzielone s3g do czasu zakonczenia realizacji przedmiotu zamdwienia
okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy.

W celu prawidtowej realizacji niniejszej Umowy i wynikajacych z niej obowiazkéw dotyczacych
przetwarzania danych osobowych oséb trzecich, Strony zobowiazuja sie niezwlocznie
zawrze¢ umowe powierzenia przetwarzania danych osobowych, wedtug wzoru stanowigcego
Zatacznik nr 3 do Umowy.

§ 11. Klauzula poufnosci

1. Zamawiajagcy zastrzega, ze wszystkie informacje dotyczace postanowien Umowy oraz
zwigzane z jej zawarciem lub wykonaniem (dalej zwane , Informacjami Poufnymi”) winny by¢
traktowane przez Wykonawce jako poufne i nie udostepniane osobom trzecim bez uprzedniej
zgody Zamawiajacego wyrazonej w formie pisemnej, z zastrzezeniem postanowien ust. 2,
oraz ze mogg by¢ wykorzystywane w cato$ci badZ w cze$ci jedynie dla celéw zwigzanych z
wykonywaniem Umowy.

Zamawiajacy wskazuje, ze Informacje Poufne oraz zobowigzanie do zachowania ich w tajemnicy
nie obejmuje:

1. informacji, ktére sa powszechnie znane lub ktére w uzasadniony okoliczno$ciami sposéb
moga by¢ uwazane za powszechnie znane;

2. informacji, ktére znane byty Wykonawcy przed ich ujawnieniem przez Zamawiajacego;

3. informacji, uzyskanych od os6b trzecich, ktére miaty prawo ich ujawnienia;

4. przypadkéw, w ktéorych Wykonawca zobowigzany jest do ich ujawnienia na podstawie
bezwzglednie obowigzujacych przepiséw prawa.

2. Wykonawca moze ujawni¢ Informacje Poufne bez zgody drugiej Strony swoim
pracownikom, cztonkom organéw i doradcom, w zakresie w jakim jest to konieczne dla
wykonania Umowy.
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Ujawniajac Informacje Poufne podmiotom wymienionym w ust. 3 powyzej, Wykonawca
powinien zobowigzac te podmioty do zachowania ich w tajemnicy na warunkach okres$lonych
w Umowie.

§ 12. Postanowienia koncowe

. Wszelkie sprawy wynikle z realizacji niniejszej Umowy rozpatrywane beda przez sad

wtasciwy dla siedziby Zamawiajacego.
Wszelkie zmiany niniejszej Umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

. Gdyby jakiekolwiek postanowienie niniejszej Umowy okazato sie niewazne lub bezskuteczne,

nie wplywa to na waznos$¢ i skuteczno$¢ pozostatych jej postanowien. W takim przypadku
Strony zastapig postanowienia uznane za niewazne lub bezskuteczne innym, zgodnym
z prawem, realizujagcym mozliwie najbardziej cel niniejszej Umowy.

Wykonawca nie moze przenie$¢ catosci lub czeSci praw, ani tez catosci lub czeSci obowigzkéw
wynikajacych z niniejszej Umowy bez uprzedniej pisemnej zgody Zleceniodawcy. Wykonawca
nie moze takze przenie$¢ wykonywania catosci lub cze$ci niniejszej Umowy na osobe trzecia.
Jezeli Wykonawca zamierza postugiwac sie osobami trzecimi przy wykonywaniu niniejszej
Umowy, musi uzyskaé na to pisemna zgode Zleceniodawcy pod rygorem uznania takiego
dziatania Zleceniobiorcy za razace naruszenie postanowien niniejszej Umowy.

. Zamawiajacy nie wyraza zgody na dokonanie cesji wierzytelno$ci wynikajgcych z realizacji

Umowy na rzecz oséb trzecich.

Umowa zostala sporzadzona w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla
kazdej ze Stron.

Zataczniki do niniejszej Umowy stanowig jej integralng czesc.

Zalaczniki:

Zatacznik nr 1 - Szczeg6towy Opis Przedmiotu Umowy,
Zatacznik nr 2 - Oferta Wykonawcy

Zatacznik nr 3 - Umowa o przetwarzanie danych osobowych,
Zatacznik nr 4 - Protokot odbioru - wzor.

Zamawiajacy Wykonawca
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Zatacznik nr 5 do SIWZ
Lista podmiotow nalezacych do tej samej grupy kapitatowej /

informacja o tym, ze Wykonawca nie nalezy do grupy kapitalowej*.

Sktadajac oferte w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia publicznego na kompleksowe
przygotowanie i realizacje akcji promocyjnej pn. ,Dobry biznes na wsi”, w celu
wykazania braku podstaw wykluczenia z postepowania na podstawie art. 24 ust. 1 pkt
23 ustawy Pzp:

1) informuje, Ze nie nalezymy do Zadnej grupy kapitalowej w rozumieniu ustawy
z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2018 r poz.
798)*

2) informuje, Ze nie nalezymy do tej samej grupy kapitalowej w rozumieniu ustawy
z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2017 r,,
poz. 229) z zadnym z podmiotow, ktdre uczestnicza w postepowaniu.*

3) sktadam liste podmiotéw, razem z ktérymi nalezymy do tej samej grupy kapitatowe;j
w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji
i konsumentéw (Dz. U.z 2017 r., poz. 229):*

Nazwa podmiotu wchodzacego w sktad grupy kapitatowej / adres podmiotu /
REGON

W zwiagzku z tym iz naleze do grupy kapitatowej, a Wykonawcy, ktérzy naleza do tej
samej grupy kapitatowej, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie
konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2015 r. poz. 184, 1618 i 1634), ztozyli odrebne
oferty wykazuje ponizej, ze istniejgce miedzy nami powigzania nie prowadza do
zaktocenia konkurencji w postepowaniu o udzielenie zaméwienia:

W przypadku Wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie zamodwienia
niniejszg informacje sktada kazdy z Wykonawcdw.

Prawdziwos$¢ powyzszych danych potwierdzam wtasnorecznym podpisem Swiadom
odpowiedzialno$ci karnej z art. 297 kk.

(podpis upowaznionego
przedstawiciela Wykonawcy)

* niepotrzebne skresli¢
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Zalacznik nr 6 do SIWZ

WYKAZ USLUG

Wykonanych w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie, nalezycie zorganizowat co
najmniej 2 (stownie: dwie) kampanie reklamowe z wykorzystaniem influencer
marketingu, o warto$ci min. 170 000 zt brutto kazda, a w wyniku ww. kampanii
powstaty wpisy i artykuly blogeréw w blogosferze lub social mediach, ktore sa
publicznie dostepne i mozliwe do weryfikacji przez Zamawiajacego.

. Przedmiot £
. . Daty wykonania L Wartos¢
Nazwa i adres odbiorcy zamoOwienia - .
Lp. f ustug (dd/mm/rrrr - .+ ... | ustugibrutto
zamoOwienia nazwa i krotki
dd/mm/rrrr) . . w PLN
opis ustugi

od .ooerririn
1 do....ccoreenene
0d .o
2 do....ccueeneene

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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